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EMENTA 
Modelos de negócio em Comunicação – processos disruptivos e formatos contemporâneos. 
Branded content em Comunicação: aproximações com o jornalismo e a publicidade. Modelo de 
negócio e inovação; Modelos de negócio tradicionais na Comunicação. Modelos de negócio da 
mídia. Novos modelos de negócio: crowdfunding, assinatura, franquia, diversificação de 
produtos, modelos híbridos, modelos corporativos e modelos disruptivos. 
 
EMENTA (inglês):  
Communication business models – disruptive processes and contemporary formats. Branded 
content in Communication: approaches to journalism and advertising. Business model and 
innovation; Traditional business models in Communication. Media business models. New 
business models: crowdfunding, subscription, franchising, product diversification, hybrid 
models, corporate models and disruptive models. 
 
EMENTA (espanhol):  
Modelos de negocio de la comunicación: procesos disruptivos y formatos contemporáneos. 
Branded content en Comunicación: aproximaciones al periodismo y la publicidad. Modelo de 
negocio e innovación; Modelos de negocio tradicionales en Comunicación. Modelos de negocio 
de los medios. Nuevos modelos de negocio: crowdfunding, suscripción, franquicia, 
diversificación de productos, modelos híbridos, modelos corporativos y modelos disruptivos. 
 
Conteúdo programático 
Os processos disruptivos em Comunicação  
Inovação em Comunicação  
Modelos de negócio tradicionais na Comunicação 
Os modelos de negócio em Comunicação  
Branded content em Comunicação 
As experimentações e formatos contemporâneos em Comunicação 
 
Metodologia 
Todos os encontros serão abertos com aulas expositivas e dialogadas 
Seminários 
 
Avaliação 
Compreendendo a avaliação como processual e constante, será levada em consideração a 
participação do discente por intermédio das atividades desenvolvidas em aula. Os alunos serão 
avaliados quanto ao empenho nas leituras, participação nos debates em aula e capacidade de 
teorização e de leitura crítica a partir dos autores estudados. De maneira específica, serão 
avaliados pela realização de seminários. Também serão avaliados por intermédio da produção 
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de um artigo. 
 
Distribuição dos pontos para composição da nota: os Seminários valerão 4 pontos. O artigo 
valerá 6 pontos. 
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modelo-de-negocio-para-ojornalismo-digital/ 
 
Jorente, Maria José Vicentini; Nakano, Natalia. Inovação, tecnologias de informação e 
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desarrollo de los cibermedios em España. Pamplona: EUNSA, 2016. p. 31-39. 
 
Tigre, P. B., & Noronha, V. B. (2013). Do mainframe à nuvem: inovações, estrutura industrial e 
modelos de negócios nas tecnologias da informação e da comunicação. Revista de 
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Encontro 3 – 19 de outubro (Manhã) 
Modelos de negócio tradicionais na Comunicação 
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desenvolvimento de modelos de negócio. Dissertação (mestrado) - Universidade Federal de 
Santa Catarina, Centro Tecnológico, Programa de Pós-Graduação em Engenharia e Gestão do 
Conhecimento, Florianópolis, 2011. Disponível em: 
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Encontro 4 – 25 de outubro (Manhã) 
Novos modelos de negócio em Comunicação  
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Encontro 5 – 25 de outubro (Tarde) 
Branded content em Comunicação 
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